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in importar cuan alto levante el vuelo la carga aérea a nivel
mundial, en México no existen las condiciones para su despegue,
y eso queda de manifiesto no sólo al revisar la participación de
este modo de transporte en el movimiento de mercancías, sino en
los proyectos de infraestructura que existen en su entorno.

De acuerdo con las cifras de la Asociación Internacional de Transporte Aéreo
(IATA, por sus siglas en inglés), se espera un crecimiento del 8% de la carga aérea
mundial, en tanto que proyecciones para México implican que el crecimiento en los
próximos 20 años será del 19%, según cifras de la Cámara Nacional de la Industria
de la Construcción.

Precisamente este panorama se ve reflejado al voltear a ver la infraestructura
que se dispone para el movimiento de carga aérea, y que si bien se concentra en
cuatro aeropuertos, Toluca, Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey, por la
logística comercial del país, no permite el crecimiento.

En ello realmente radica la preocupación, ya que estos cuatro puntos concentran
más del 90% del movimiento total de carga, y lo preocupante es precisamente que las
obras de ampliación de espacios se enfoquen al movimiento de pasajeros y la carga no
sea considerada en la misma proporción, como pasa con la Terminal 2 del Aeropuerto
de la Ciudad de México (AICM), lo cual implicará una ineficiencia al movilizar carga.

Pero los casos siguen en ese renglón, como sucede con el proyecto multimo-
dal en el aeropuerto de Guadalajara que se fue a la congeladora, en parte por un
procedimiento administrativo, pero también por el hecho de no darle la importan-
cia debida al desarrollo que se requiere.

Lo mismo pasa con el complejo de Cancún, en donde se privilegia el flujo de
personas y no el de mercancías, a pesar de haberse anunciado el proyecto en cues-
tión, en una zona en donde de por si el acceso a otros modos de transporte no fluye
tan activamente como sucede en el centro o norte del país.

Ahora, en el que se ha llamado el sexenio de la infraestructura, el cual quiere apo-
yarse con ambicioso plan en el terreno de las carreteras, también sería importante aten-
der el desarrollo de espacios y estructuras para la carga aérea, pues si continúa movili-
zando menos del 1% de la carga total del país, poco contribuirá a la evolución logística
que requiere para ser competitivos como país y poder atraer mayores capitales.

Número 21
Este número nos marca. En esta edición número 21, hemos decidido hacer unos
ajustes a nuestro plan de vuelo. Hemos escuchado algunas críticas constructivas y
opiniones valiosas de nuestros lectores que hemos decidido tomar en cuenta en
nuestro ánimo por ser mejores cada día. Así, hoy ponemos a su consideración un
diseño renovado, que busca agilizar la lectura y privilegiar la información gráfica,
entendiendo que el tiempo de usted es muy valioso y por ello es preciso facilitar un
acceso rápido a la información. 

El número 21, también marca nuestra presentación en puestos de periódicos
de la Ciudad de México y la zona metropolitana, gracias a un acuerdo de colabora-
ción firmado con la Unión de Voceadores de México. 

Así pues, en este Siglo 21, les dejamos la nueva versión de Comercio T21 en
sus manos, esperando sea de su agrado.
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Las importaciones mexicanas del Lejano
Oriente mantienen un crecimiento pro-
medio en los últimos años del 22%, lo
cual es reflejo de una política de reorien-
tación de proveeduría por parte de las
empresas mexicanas, que comenzó esta
tendencia en mayor medida a partir del
año 2000, según es posible observar a
partir de una revisión a las cuentas
nacionales de nuestro comercio exterior.

Esta tendencia tiene una lógica simi-
lar a lo que está ocurriendo en otros países
del mundo, que cada vez más están cam-
biando su principal centro de abasteci-
miento de bienes de consumo, e incluso de
bienes de capital, hacia China para bene-
ficiarse de los costos de producción que
este país tiene, y que hasta hoy, práctica-
mente no enfrenta competencia similar en
el mundo.

En el caso de nuestro país, a diferen-
cia de otros que tienen una mayor diversi-
ficación en su comercio exterior, el hecho
de que hasta hoy nuestro intercambio
comercial esté tan concentrado con el país
vecino del norte, Estados Unidos, hace más
visible quien ha sido el principal pagano
de las consecuencias de la fuerte compe-
tencia de China. 

Las empresas mexicanas están susti-
tuyendo importaciones que originalmente
eran de los Estados Unidos por productos
importados desde China, lo cual se ha
reflejado en el creciente déficit que la
Unión Americana ha registrado en su
balanza comercial con nuestro país, ya
que por un lado las empresas nacionales
compran menos a los Estados Unidos; y
por el otro, nuestras exportaciones a este
país que se estancaron entre el 2001 y el
2003, han mantenido una tendencia cre-
ciente desde entonces abriendo cada vez
más la brecha a favor de México.

Ello, no obstante, aún no desplaza al

país del Señor Bush como nuestro princi-
pal proveedor y aún está lejos de hacerlo;
sin embargo, China no sólo se está convir-
tiendo en el “coco” de Estados Unidos en
México, sino que también para nuestro
país ya lo fue al desplazarlo a un tercer
sitio entre los principales exportadores al
país de las barras y las estrellas.

Esta situación explica cómo nuestros
puertos comerciales del Pacífico están
enfrentando un crecimiento exponencial,
como es el caso de Manzanillo que en
enero-febrero creció un 25.85% el manejo
de carga contenerizada con 215 mil 878
TEU´s, respecto los 171 mil 541 que movi-
lizó el mismo periodo pero del 2006.

El crecimiento del comercio por
nuestros puertos del Pacífico, contrasta
con una dinámica más light que están
registrando nuestros puertos de la fronte-
ra norte.

México está teniendo que invertir
mayores recursos en infraestructura por-
tuaria en el Pacífico para atender la cre-
ciente demanda, pero el colmo es que
estas inversiones de infraestructura no
estén siendo aprovechadas por los
empresarios nacionales para diversificar
mercados, sacando ventaja de que es al
comercio chino al que le ha costado des-
arrollar las cadenas logísticas hacia
México, y que hoy esta infraestructura
está regresando prácticamente de vacío
por un crecimiento de apenas un 2%
anual de nuestras exportaciones hacia
China, es decir, diez veces menos de lo
que lo hacen nuestras compras.

Hoy día, el comercio chino podría
muy bien subsidiar la logística de aquellos
exportadores mexicanos que estén dis-
puestos a voltear la mirada al país de la
gran muralla, y a empezar a cambiar el
fuerte desbalance comercial que existe. 

Inmex crece al 60 por ciento
Intermodal México (Inmex), que diri-
ge Hilario Gabilondo, sumó el 2006 su
quinto año consecutivo con un crecimiento
del 60%. A decir de los directivos de la empre-
sa hermana de Ferromex, esta dinámica
obedece a las oportunidades del transporte
intermodal en el país, y a la introducción de
servicios integrales de cross-dock, transporte
terrestre y almacenamiento, hacia donde ha
extendido sus servicios la empresa.

International lidera exportación
International, la empresa que preside
Bernardo Valenzuela, se ha conso-
lidado como la principal armadora de
camiones en México para el mercado de
exportación. Al cierre del 2006 sumó 27
mil 248 unidades entre clase 4 y 8, ven-
didas a mercados como los Estados
Unidos, Canadá, Centro, Sudamérica y
hasta Arabia Saudita, entre otros países
y regiones. La calidad de los camiones
producidos en su planta de Escobedo,
Nuevo León, ha sido ampliamente
reconocida, por lo que esta firma sigue
contribuyendo positivamente a la
balanza comercial mexicana, y este
año espera incrementar su volumen de
exportación.

Cada vez más están cambiando su principal centro de
abastecimiento de bienes de consumo, e incluso de bienes
de capital, hacia China para beneficiarse de los costos de

producción”
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Consejo Editorial

Estimado Editor en Jefe:
Ante todo, reciba usted una amplia felicitación por la calidad edi-
torial del medio. Soy socio-director de MATCOMM Branding
Communications, especializada en comunicación para empresas
de alta tecnología. Entre las empresas a las que sirvo, destacan
clientes en retail y transporte. Les propongo someter a su conside-
ración información pertinente sobre el impacto de la tecnología en
ambos sectores. Le aprecio de antemano su atención y le ruego
hacerle llegar un saludo a Osiel Cruz.

Saludos Cordiales 
Miguel Angel Torresolis 

matcomm@cablevision.net.mx 

Fe de erratas
En nuestra edición pasada cometimos una imprecisión en la cabe-
za de la nota intitulada “Causa piratería pérdidas por 12.5 mdd”
(nota de portada y página 3), cuando la cifra correcta es 12.5 mil
mdd. De antemano ofrecemos una disculpa a nuestros lectores por
la confusión que haya 

Atentamente
El Editor

China 10 - México 1

Necesario
plan de vuelo


